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Cíle semináře:
Cílem semináře Marketing management je pochopit principy marketingového řízení nejprve v teoretické rovině a osvojit si následně jejich uplatnění a použití v praxi.
Obsahové zaměření:

Marketing a jeho vývoj ke strategickému marketingu. Vysvětlení základního marketingového mixu. Standardní postupy při tvorbě marketingového plánu. Základní a prohlubující specifické metody marketingové strategické situační analýzy a projekce. Marketingový informační systém a marketingový výzkum. Segmentace trhu. Analýza a hodnocení konkurence. Teorie a praxe strategického marketingu. Tvorba marketingového strategického dokumentu. Praktická studie zaměřená na osvojení si poznatků ze základů marketingu, využití marketingových nástrojů a tvorba marketingového plánu. 

Přínosy semináře pro účastníka:
Po úspěšném absolvování kurzu bude účastník schopen chápat a umět v praxi využít:
· význam marketingových nástrojů a jejich uplatnění v moderních organizacích
· podstatu marketingového výzkumu a marketingové komunikace
· provázanost marketingového řízení s ostatními aktivitami organizace
· strukturu marketingového plánu, postup při jeho vytváření
· osvojené dovednosti nezbytné pro sestavení marketingového plánu organizace, připravit jej k implementaci
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Tento projekt je spolufinancován Evropským sociálním fondem a státním rozpočtem České republiky 
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